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 مقدمه
چراكه در اين  ؛شناسي و مطالعات فرهنگي است موضوع هويت از مسائل اصلي در جامعه

 ،ها ها و از خلال آن ها در بطن آن شود كه افراد و گرو  هايي پرداخته مي قلمروها به بررسي زمينه

 ،شناسي در جامعه. كنند پذيرند و تعريف مي سازند، مي معرفت به خود را مي هويت خود يا

صورت گسترد  براي  اين مفهوم گا  به. برداشت صريح و روشني از مفهوم هويت وجود ندارد

هويت »اشار  به برداشت فرد از خودش، احساسات و باورهايي كه دربارۀ خود دارد، مانند 

انتظارات ، شود كه خاستگا  هويت گا  فرض ميو  رود‬كار مي به «هويت طبقاتي»يا  «جنسي

ازجمله . شوند دروني مي ،شدن‬هاي اجتماعي است كه در جريان فراگرد اجتماعي به نقش مربوط

تلاش براي تحليل مناسبات  ،هاي پاياني قرن بيستم دهه شناسيِ‬توجه در جامعه محورهاي قابل

ناظر به تحليل چگونگي تغيير شالودۀ  ،حورهاي مهم آنجوامع بود كه يكي از م نوين اجتماعيِ

به پيدايش  ،هاي مورد توجه در اين تحليل يكي از جنبه. اجتماعي هويت در جوامع جديد است

هاي شخصي و اجتماعي  گيري هويت فرهنگ مصرف و تأثيري كه اين فرهنگ بر شكل

 .شود مربوط مي ،گذارد مي

ها دربارۀ ارتباط ميان هويت و  كه ازجمله اولين بحثدهد  پيشينۀ تاريخي موضوع نشان مي

 «وبلن» ،طور مشخص شناسان اوايل قرن بيستم و به در آثار جامعه ،الگوي مصرف و سبک زندگي

اين نظر  ،وبلن نيز با محورقراردادن طبقۀ نوظهور و تحليل رفتار مصرفي آنان. مطرح شد( 8323)

آمدۀ خويش را در چيزي  دست به   ثروت تاز ،را مطرح كرد كه اعضاي ثروتمند اين گرو 

پردازان  در ميان نظريه. گذاري شد نام 8مصرف تظاهري ،تعبير وبلن گذاشتند كه به‬نمايش مي به

بخش سبک زندگي  به كاركرد هويت «گيدنز»و  «بورديو»بيش از همه  ،شناسي جامعه معاصرِ

ها و  ها، باورها، نگرش اي از ارزش مجموعه»ا ترتيب، اگر هويت اجتماعي ر  اين به. اند تأكيد كرد 

ترين بيان،  درنظر بگيريم، هويت اجتماعي به ساد  «هاي اجتماعي الگوهاي متفاوت رفتاري گِرو 

 ,Brown 1985)هاي اجتماعي از خويش دارد  تعريفي است كه فرد، برمبناي عضويت در گرو 

هاي مصرفي تلقي  لگي تابعي از نوع كنشاين مجموعه جم (.2، 8328چاوشيان : نقل از به ؛771

شود كه  هاي جديدي از هويت اجتماعي پديدار مي در اين حالت است كه شكل. شوند مي

                                                           
1. Conspicuous Consumption 
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در اين معنا، سبک زندگي راهي است براي تعريف . شوند برمبناي مصرفِ كالاها فرموله مي

 .افراد( هويت) ها و رفتار ها، نگرش ارزش

شناسي كه در ‬جامعه ه برخلاف رويكردهاي نظري كلاسيکِز اهميت اين است كئموضوع حا

شد و اشتراک  بر جايگا  و نقش افراد در نظام توليد تأكيد مي ،تعيين و تعريف هويت اجتماعي

در رويكردهاي متأخرِ ، آمد شمار مي گيري هويت به در فراگرد توليد از الزامات اصلي شكل

اما . معطوف به رفتار مصرفي افراد است ،يگيري هويت اجتماع بنيان شكل، شناسي‬جامعه

 مقولاتي از قبيل طبقهنحوي مستدل نشان داد  است، ديگر در اين جهان  به «هال»طوركه  همان

توليدشد  نيستند و كاركردشان هم مثل كليات نيست و اگر هم با  استحكامات و كلياتي ازپيش

كنند ،  آن نيروي يكدست ديگر فاقداي داشته باشند،  هاي فرهنگي و فردي ما رابطه هويت

كردن مواضعمان در ارتباط با آن  اي هستند كه بتوانيم با سرجمع كنند  ساختاردهند  يا تثبيت

 (.38۲، 8323هال )هستيم  ه، بفهميم چمانند طبقه مقولات

ردن ك ها مستلزم هزينه‬براين، ازآنجاكه مصرف فرهنگي غالباً كمتر از ساير انواع فعاليت افزون

بيشتر از  ،هاي سبک زندگي است و قدرت انتخاب افراد نيز در اين مورد زياد است، شاخص

كه از عناصر سازندۀ سبک زندگي  8همچنين، سليقه. شوند عرصۀ مصرف فرهنگي استخراج مي

بنابراين مصرف . كند بيش از هر چيز در الگوي انجام فعاليت و مصرف فرهنگي بروز مي ،است

ها و الگوهاي رفتاري افراد جامعه ارتباط  شدت با باورها، نگرش به ،كالاهاي فرهنگي ويژ  كالا، به

اين  كه در ،توان با استناد به مصرف كالاهاي فرهنگي مختلف مي ،ترتيب اين كند و به پيدا مي

هايي  دي وي دي دي و ، سي  طور مشخص ماهوار ، فيلم پژوهش كالاهاي فرهنگي غيرمجاز و به

به نوع هويت اجتماعي افراد جامعه و  ،موردنظر است ،جوز توزيع در كشور هستندكه فاقد م

 . ها و الگوهاي رفتاري دست يافت ارزش باورها،  ها،  دهندۀ آن، يعني نگرش هاي تشكيل مؤلفه

« غيرمجااز »نكتۀ حائز اهميتي كه لازم است در اينجا به آن اشار  شاود، ايان اسات كاه واژۀ     

كه از اصاطلاح غيرمجااز درباارۀ     هنگامي. ي واجد سه خصوصيت متمايز استلحاظ ترمينولوژ به

شود، اين امكان وجاود دارد كاه منظاور، كاالايي فرهنگاي باا        مصرف كالاي فرهنگي استفاد  مي

براين، ايان احتماال نياز     افزون. پردۀ روابط جنسي باشد و همرا  با نمايش بي« مستهجن»محتواي 

و فاقاد ارزش تشاخيص داد    « مبتاذل »مورد استفاد ، ازنظر هنري  وجود دارد كه محتواي كالاي

                                                           
1 . Taste 
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گفته نيست؛ بلكه اشار  به نوعِ تولياد و   يک از دو مورد پيش اما خصيصۀ سوم، ناظر به هيچ. شود

در پژوهش حاضار،  . بودن آن از جنبۀ توليد، تكثير و توزيع دارد توزيع كالاي مذكور و غيرقانوني

باودن كاالاي    تمايز موردنظر قرار نگرفته است و تنهاا بار غيرقاانوني   به دلايلي اين خصوصيات م

در پاژوهش  . شاد  را شاامل شاود     تواند هريک از اَشاكال گفتاه   فرهنگي تأكيد شد  است كه مي

 ،كالاهاي فرهنگاي غيرمجااز   ، يعنيهاي مصرفي اين خواهد بود تا يكي از كنش حاضر، تلاش بر

هااي   شاد ، پرساش   به مباحث مطرح باتوجه .تبيين شود ش با هويت اجتماعي توصيف وطو ارتبا

 : اند از اصلي اين پژوهش عبارت

مورد بررسي به مصرف كالاهاي فرهنگي غيرمجاز تا  ميزان گرايش سطوح مختلف جوانانِا 

 چه انداز  است؟

دي،  ساي )يک از كالاهاي فرهنگي غيرمجاز  تمايل به مصرف كدام: پرسش كليدي توصيفيا 

در ميان جمعيت مورد مطالعه بيشاتر اسات و عوامال مارتبط باا آن       (دي وي ديو    فيلمماهوار ، 

  اند؟ كدام

 نظری مبانی
كناد و ناه    آدميان است كه آگاهي آنان را تعياين ماي   اجتماعيِ اين هستيِ» كه «ماركس»اين بيان 

د هاي مختلاف در بحاث راجاع باه طبقاۀ اجتمااعي كااربر        به شكل ،، بيش از يک قرن«برعكس

تارين عامال    عناوان اصالي   به طبقۀ اجتماعي باه  هاي مربوط ها و پژوهش مايۀ اين بحث نبُ. داشت

تدريج چرخشاي   به ،هاي پاياني قرن بيستم اما در دهه. تعيين هويت، اشتراک در فراگرد توليد بود

، تعبيار باكااک   باه . در اين مفهوم پديدار شد و در مقابل ِمفهوم توليد، مفهوم مصرف مطارح شاد  

حاس   ،داري شااهد باوديم كاه در آن    ديگر مانند گذشته و آنچه در مراحل اوليۀ توسعۀ سارمايه 

 شادت قبال وجاود نادارد     شد، چنين احساسي ديگر به هويت براساس جايگا  شغلي تعريف مي

توان اذعان داشت كه رويكردهاي نظري جديد دربارۀ  درواقع، مي(. 1۲ ،8328در صبري  ،باكاک)

هاي زندگي هستند كه با خصالت بيانگراناۀ    با اين استدلال كه امروز  اين سبک هويت اجتماعي،

 .اند كنند، توجه خود را معطوف به مصرف كرد  في ميرفرد را به جهانِ پيرامونش مع ،خود

و ساختارهاي اجتماعي ناشي از تولياد، دامناۀ    «توليد»با  درمقايسه «مصرف كالاهاي فرهنگي»

 ،گيارد  همۀ افراد غيرشاغل را نياز دربار ماي    ،زيرا مصرف كالاهاي فرهنگي ؛تري دارد بسيار فراخ
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ها  را كه در اقتصادهاي مدرن، نوعاً از آن( غيرشاغلين)ويژ  زنان  مانند جوانان، بيكاران، پيران و به

كناد   مردم را ترغياب ماي   ،فرهنگ مصرف كالاهاي فرهنگي .د اقتصادي باشندرود مولّ انتظار نمي

 ،مصرف كالاهااي فرهنگاي كنناد تاا از ايان طرياق      مبادرت به  ،يازهاي زيستي خودكه بيش از ن

فرهناگ   .داري جهاني تضمين شاود  فرايند انباشت سرمايه تداوم پيدا كند و عملكرد نظام سرمايه

كه هر چيازي را باه    آفرين است ساز و همگوني رو نيرويي جهاني ازآن ،مصرف كالاهاي فرهنگي

و ناان نيرومناد   چ 8شادن  اين فرايناد جهااني كاالايي   . كند ر جهاني عرضه ميكالا تبديل و به بازا

شاوند تاا فرهناگ     هاا، كماّي ماي    هاي فرهنگي، كيفيت ترين عرصه يفراگير است كه حتي در عال

، اي منطقاه ، هاي باومي  تنها همۀ فرهنگ اين تحولات پرشتاب نه .خريدوفروش باشد آساني قابل به

هاي عالي و عاميانه را نيز از باين   كند كه تمايز ميان فرهنگ پذير مي ذملي و محلي را تهديد و نفو

صورت ابازاري   كرد ، به درهم ادغام شد  و فرهنگ عالي تنزل ،ها هر دو گونۀ اين فرهنگ. برد مي

 .گيرد وشي و رفتار نمايشي دراختيار همگان قرار ميفراندوزي، فخر    تبراي ثرو

گذشته از ارزش معيشتي، واجد ، كنندۀ هويت ديگر محور تعييناين ، تر آمد كه پيش‬طور همان

تنظايم   «نيازهاي فرهنگاي »وخرج عمدتاً برپايۀ  بنابراين دخل ؛است «فرهنگي»و  «نمادين»ارزشي 

هااي فقياري را    توان انساان  مي ،امروز  تقريباً در تمام جوامع جهان .«نيازهاي زيستي»شود تا ‬مي

هااي   روناد تاا باا خرياد كالاهااي داراي ماارک       هاي سنگين ماي  ضبار قر شناسايي كرد كه زيرِ

پاس در نظاام   . (822 ،محمدي گل :نقل از به ؛Sklair 1998, 303) معروف، نوعي هويت پيدا كنند

معطاوف باه هويات اسات و بازساازي       هميشه نوعي مصارفِ  جهاني، مصرف كالاهاي فرهنگي

پاذير   كناد، امكاان   داري عرضاه ماي   سارمايه  هايي كه بازار فرهنگي خويشتن توسط منابع و امكان

 .شود مي

 ،با هدف بررسي ارتباط ميان هويت اجتماعي و مصرف كالاهاي فرهنگي ،حاضر پژوهشدر 

 ،اين امر. تا با رويكردهاي نظري جديد به بررسي موضوع مورد مطالعه پرداخته شود شد تلاش 

كااملاً   ،(8312) بوردياو و گيادنز   و (8323) شناسااني چاون وبلان    هاي جامعاه  نظريه الهام ازبا 

هاي ايان   به نظريه تئوريز  شد  و ارتباط ميان هويت اجتماعي و مصرف كالاهاي فرهنگي باتوجه

شايد همين بيان بودريار براي بيان ارتباط ميان مصرف . فرض گرفته خواهد شد انديشمندان پيش

مصرف يک »ها كافي باشد كه  ها و عادت با نوع باورها و نگرش ،ويژ  كالاهاي فرهنگي به ،كالاها

                                                           
1. Commodification 



 

 

 

 

 

 9919، شماره دوم، پاييز و زمستان 91شناختی دوره مطالعات جامعه   11 
 

 

ازاي معناوي   ؛ يعناي ماباه  «كاملاً ذهني اسات  يفرايند ،گذشته از اينكه فرايندي مادي است ،كالا

باا زوال  »دارد كاه   بياان ماي   ،(8022) تسيه توماس ،شناس آلماني در همين راستا نيز جامعه. دارد

هاا متكثار    هااي آن  زيسات  شد  و جهان فرهنگيي افراد جامعه دچار رهاشدگ ،قيدوبندهاي سنتي

آثار و نتاايج منفاي نياز     ،داند و براي آن اي دولبه مي اين رهاشدگي را نيز پديد  يو حت «شود مي

 . قائل است

دهندۀ هويت اجتماعي افراد  عملكردها را مؤلفۀ تشكيلو  ها نگرش باورها، ها، حال كه ارزش

گيرناد و دائمااً درحاال     اجتمااعي شاكل ماي    يهاا  هكه از رهگاذر مقايسا   درنظر گرفتيمجامعه 

هااي اجتمااعي افاراد     باودن هويات     ساختگي موقتي و سيال برو باشند  تجديدنظر و بازنگري مي

، ساازد  نماياان ماي   ،كه از جانب گيادنز مطارح شاد  باود     ،بودن آن را   صحه گذاشتيم كه بازتابي

هاا و   نگارش  باورهاا،  هاا،  يان ارزش گياري ا  گاذار در شاكل   هاي تأثير به مؤلفهضرورت دارد كه 

شادن مناابع    رناگ  مادعي كام   ،نظريات مورد اساتفادۀ ماا در ايان زميناه     .بپردازيمنيز عملكردها 

شادن باا گساترش     فرايناد جهااني   .سازي اسات  ساز سنتي و تعدد مراجع اجتماعي هويت هويت

بسايار  شادۀ اجتمااعي را    يابي در چاارچوب مشاخص و تعرياف    امكان هويت ،فضاي اجتماعي

رود و  بسيار باالا ماي   ،هاي بديل از خود در چنين شرايطي است كه توليد روايت .دهد كاهش مي

تجرباۀ زيساتمند   . شاويم  هاي چندتكاه و افارادي چنادفرهنگي مواجاه ماي      ما با پيدايش هويت

در فضااي   ،جاي آنكه در يک مكان اجتمااعي قارار دهاد    ها را به آن ،كنشگران مورد اشارۀ گيدنز

ها باهم در فاصلۀ فيزيكي باشاند، اماا    هرچند كه اين فاكتورها فرسنگ .آورد عي گردهم مياجتما

هم جااي   در فضايي مشابهِ ،مشابهي برخوردارند هاي هها و قريح از ذائقه ،واژگان بورديو اچون ب

 . گا  همديگر را نيز نبينند گيرند؛ اگرچه اين مردم ممكن است هيچ‬مي

نقاش باازي    هاا  هها و قريحا  گيري اين ذائقه هايي در شكل مؤلفه اما پرسش اينجاست كه چه

بار   فضاي اجتماعي درحقيقت مبتني :يابيم مي (8302) بورديو «تمايز»پاسخ را در تئوري  .كنند مي

هاايي   هايي با ميازان  بندي و رباعث خلق گ ،آن گونۀ فرهنگي و اقتصادي وتركيب د .سرمايه است

هاا واجاد نظاام     بنادي  ايان گارو   ، بنابر ادعاي بورديو .شود ها مي همتفاوت از هر دوي اين سرماي

بهتر است كاه بياان كنايم     ،در كل .هستندهم  بهشبيه  هاي سليقهها و ذوق و  ارزشي مشابه و ذائقه
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هااي   به گازينش شايو    ،خويش 8هاي وار  يعني برپايۀ عادت ؛مشابهي هستند واجد سبک زندگي

 .دپردازن زندگي متمايز از هم مي

اي را  هاي زندگي منساجم و يكپارچاه   سبکهاي يكسان،  وار  عادتافراد داراي  ،ترتيب بدين

سابک زنادگي   . ناوعي خويشااوندي سااختاري دارناد     بااهم باه   ،سازند كه اجزاي اين واحد مي

اي درنظار   ساويه  دلالت يک ،توان براي آن‬تواند داشته باشد و هموار  نمي‬هاي مختلفي مي دلالت

ت كه سبک زندگي روش الگومناد مصارف، درک و   فتوان گ‬طوركلي مي حال، به بااين اما ؛گرفت

متوجه معناي  ،بندي مفهوم سبک زندگي اين فرمول. گذاري محصولات فرهنگ مادي است ارزش

يعني آنچه در وراي هويت آشكار محصولات مصارفي نهفتاه اسات     ؛نمادين اقلام مصرفي است

 (.82، 8328چاوشيان )
وياژ  طبقاات    هااي خااص و باه    كند كه چگوناه گارو    ، تحليل ميتمايزاثر خود،  بورديو در

هااي ارائاۀ خاوراک و     اقتصادي، از ميان سااير چيزهاا، اناواع كالاهااي مصارفي، روش      اجتماعي
گيرناد تاا روش و سابک زنادگي خاود را       كار مي غذاخوردن، مبلمان و تزيين داخلي منزل را به

سليقه و ذائقه در تحليل بوردياو،  . د را از ديگران متمايز سازندمشخص كنند و از اين طريق، خو
دار و زمانمناد آموزشاي و    شود كه محصول فرايناد مادت   نوعي از سرمايۀ فرهنگي محسوب مي

كاار   هااي منزلتاي باه    اجتماعي است كه براي ايجاد و تعريف تبعيض و تمايز مياان اناواع گارو    
 ؛وسايله نيسات  و  بر هدف مدارانه و مبتني ادي غايتفعاليت اقتصيک ديگر  ،پس مصرف. رود مي

 .شود بيشتر معطوف به هويت مي ،كردن مصرف ،در دنياي جديدلكه ب
يعني در فضايي كاه در   ؛دنپيوند جالب آنكه همۀ اين فرايندها و اتفاقات در شهر به وقوع مي

. شكل گرفته است اي فضايي گونه است كه به سانهشنا هويت جامعهيک  در اصل ،«زيمل»انديشۀ 
 تصاميمات فارديِ   بيعني در قال؛ شود است كه واجد خودمختاري مي( شهر)انسان در اين فضا 

كناد تاا باراي خاود هاويتي       مصارف ماي   ،شخص در شهر بازرگ . شود ميپذير  مسئوليت ،خود
همين خاطر است كاه   به. پس تلاش در تمايز خود از ديگران دارد ؛وپا كند كه دوست دارد دست
با افراد ديگار متماايز اسات؛ يعناي ناوعي رهاشادگي        ،ظاهر كند كه به پوشاكي را به تن مي مثلاً

 كرد  است فرهنگي كه ريشه در زوال قيدوبندهاي سنتي دارد كه از خانواد  به فرد تسري پيدا مي
ه ك (آورد ميان مي در بحث سليقه و ذائقه سخن به ،سنتي كه بورديو نيز از آن ۀايدئولوژي خانواد)

 .شود افراد مي پذيري منجر به تغيير در مسئوليت ،در تحليل آخر

                                                           
1. habitus 
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در ايان حالات اسات كاه گفتاه      . شود پس رهاشدگي فرهنگي موجب تمايزات اجتماعي مي
برد كاه متماايز    سر مي هر فرد در جهان اجتماعي به .شود هاي افراد متكثر مي زيست شود جهان مي

هاي متفاوتي است كاه شاايد    خود نيز واجد حوز  ،زيست جالب آنكه هر جهان. از ديگري است
، در سايلان  ولي افراد ميان اين فضاهاي مختلف از هم ؛نظر برسند متفاوت از هم به ،در ظاهر امر

عقلاناي   ،فرد تر آمد، ممكن است رفتاري در فضايي از جهان اجتماعيِ كه پيش طور همان .هستند
 ،طباق نظار بوردياو   . اعي، غيرعقلاني متصور شاود اما در فضاي ديگر از همان جهان اجتم ؛باشد
هاا هساتند و    هاي اجتماعي و فرهنگي و اقتصادي آن خود متأثر از سرمايه ،هاي افراد زيست جهان

 .دهند زمان تشكيل ميمرورِ هاي ذهن افراد را به و ملكه ها وار  عادتها هستند كه  اين سرمايه
لحاظ فرهنگاي   ماني، در چنين وضعيتي، افراد بهشناس آل جامعه( 8022)تعبير توماس تسيه  به

ديگر براي ماردم ممكان   . شوند مردم از قيدوبندها و الگوهاي سنتي زندگي رها مي. هستند« رها»
تصاميماتي كاه   . كردناد  طور ارادي، به روشي زندگي كنند كه پدرانشان زنادگي ماي   نيست كه به

هاا در   هاايي كاه آن   يي لازم باراي انتخااب  گرفتند، ديگر كارا پدرانشان در خلال زندگي خود مي
از جنباۀ  . اي دولبه اسات  لحاظ فرهنگي پديد  اين رهاشدگي به. دهند، ندارد شان انجام مي زندگي

دادناد،   دادن همان كاري كه پدر و مادر فرد انجام مي انجام. العاد  است معناي آزادي فوق مثبت، به
قدر زياد شد  اسات كاه تصاور آن باراي      ، آنفرصت براي تجربه و تكامل. ديگر ضروري نيست

تنها به اين معناست كه به  اما از جنبۀ منفي، رهاشدگي فرهنگي نه. هاي پيشين غيرممكن بود نسل
شود، بلكه همچناين باه ايان معناسات كاه فارد باياد         گيري شخصي داد  مي فرد فرصت تصميم

ي فرد قرار دارد؛ اماا از پيامادها و   رو يعني نوعي الزام و جبر انتخاب روبه. خودش تصميم بگيرد
 .فرجام چنين انتخابي، اطلاع و تصوري قطعي ندارد

 « تجدد و تشخص گیدنز»و « تئوری تمايز بورديو»مدل نظری تركیبی 

 

بر وجود رابطه ميان هركدام از  هايي مبني به چارچوب تئوريک پژوهش حاضر، فرضيه باتوجه

چگونگي مصرف، ميزان مصرف، )ختلف متغير وابسته هاي م متغيرهاي مستقل تحقيق و جنبه
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هاي پژوهش، به آزمون  اند كه در بخش يافته مطرح گرديد ...( منبع تهيه، سهولت دسترسي و

ها و متغيرهاي پژوهش، روابط ديگر  شود تا درمورد هريک از شاخص ها پرداخته و تلاش مي آن

 . نيز به آزمون گذاشته شوند

 شناسی پژوهش روش

 مفاهیم اساسی تحقیق ورها متغی

استفاد  از مواهب، امكانات و »در حالت كلي، مصرف : كالاهای فرهنگی مصرف.  

تواند شامل استفاد  از كالاهاي مصرفي در برابر كالاهاي مولد يا  ست كه مييي اها فرصت

اين در . (832، 8328فاضلي ) «شد  نباشد هر پديدۀ مفيد، نادر و تمام ،طوركلي خدمات و به

تنهايي، با دوستان، با  به)هايي مانند شيوۀ مصرف  پژوهش، مصرف كالاهاي فرهنگي به جنبه

آسان، )، سهولت دسترسي (دوست و آشنا، اينترنت، ويدئوكلوپ، آزاد)، منبع تهيۀ كالا (خانواد 

كم، )، ميزان مصرف، تعداد كالاهاي موجود و ميزان رواج در ميان همسالان (متوسط و دشوار

 .تقسيم شد  است( وسط و زيادمت

هاا و هنجارهااي رسامي     شود كه در آن، با ارزش به وضعيتي گفته مي :مخالفت فرهنگی.  

هااي ديگار    اما اين مخالفت نه ازطريق مبارزۀ سياسي يا شاكل . شود حاكم بر جامعه مخالفت مي

ور صاورت  هاا و هنجارهااي ماذك    انگاشاتن ارزش  مخالفت رسمي، بلكه عمدتاً ازطرياق نادياد   

اين متغير با چهاار معارفِ نگارش باه سانساور، پوشاش، اعتقاادات افاراد و دخالات          . پذيرد مي

حكومت در امور روزمر  سنجيد  شد  و در سطح ترتيبي، به ساه مقولاۀ پاايين، متوساط و باالا      

 . تقسيم شد  است

ها  يّن، آناي مع اي است كه جامعه درجۀ تبحر فرد در كردارهاي فرهنگي :فرهنگی ةسرماي.  

 8عناوان ياک شااخصِ تجمعاي،     به سرمايۀ فرهنگي ،در پژوهش حاضر. دهد را مشروع جلو  مي

و ساينما، تئااتر و      خاواني، فايلم   به كتااب و كتااب   هاي مربوط مركب از پنج گويه است كه مؤلفه

صاورت ياک شااخص كماّي برمبنااي طياف        موسيقي، ادبيات و رمان و شعر را دربر دارد و باه 

 .مورد سنجش قرار گرفته و به سه مقولۀ بالا، متوسط و پايين تقسيم شد  است ليكرت،

                                                           
1. Additive  
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تارين بياان، تعريفاي اسات كاه فارد برمبنااي         هويت اجتماعي به ساد  :هويت اجتماعی. ۴

، 8328چاوشايان  : نقل از ؛ بهBrown 1985, 777)هاي اجتماعي از خويش دارد  عضويت در گرو 

هااي مفهاوم    انجاماد، مؤلفاه   ماي  «هاا  آن»و  «ما»ي كه به تمايز ميان ها و رفتارهاي تمام ويژگي (.2

رساوم، طبقاۀ اجتمااعي،     و  بمثل زبان، دين، قوم و ناژاد، آدا  ؛شوند هويت اجتماعي محسوب مي

 . اي هاي فرقه گرو در شغل و عضويت 

 ...سبک زندگي دال بر شيوۀ زندگي متمايز جامعه يا گرو  اجتماعي است: سبک زندگی.  

شد   اي كه بدان طريق كالاي خريداري كند و شيو  كنند  خريد مي اي كه بدان طريق مصرف شيو 

 Anderson & Golden) كنند  در جامعه است سبک زندگي مصرفانندۀ شود، بازتاب مصرف مي

تلاش براي شناخت : بنابر برداشت گيدنز، مطالعۀ سبک زندگي عبارت است از. (2-3 ,1984

ها را انتخاب كرد  و كنششان در  از رفتارها يا الگوهاي كنش كه افراد، آنمجموعۀ منتظمي 

 (.22 ،8328فاضلي )شود  ها هدايت مي واسطۀ آن زندگي روزمر ، به

هااي اجتمااعي ياا در     موقعيتي اجتماعي كه افراد در گارو  : پايگاه اجتماعی و اقتصادی. ۶

اين موقعيت عملاً حقاوق  . كنند ر احراز ميهاي ديگ با گرو  مراتب اجتماعي يک گرو ، درمقايسه

از الگوهاي رفتاري  ،داراي پايگا  يكسان در بيشتر مواقع افرادِ .كند و مزاياي شخص را تعيين مي

 .و نگرشي مشابهي نيز برخوردارند

معناي پذيرش هنجارها و عقايد مرتبط با خانوادۀ  اين مفهوم به :ايدئولوژی خانوادۀ سنتی. ۷

( طوركال    باه )ر، در سه بُعد روابط زن و شاوهر، والادين و فرزنادان و زن و مارد     سنتي پدرسالا

 . باشد مي

آمااري پاژوهش كلياۀ افاراد      امعاۀ ج .شاد  اسات  انجاام   8پژوهش حاضر به شيوۀ پيماايش 

اي  گيري به شيوۀ تصادفي دومرحلاه  نمونه .شهر تهران استگانۀ 88در مناطق سالۀ ساكن 80تا82

تصاادف،   سپس به. بندي نقشۀ تهران پرداخته شد نحو كه ابتدا به تقسيم ينبد. صورت گرفته است

گياري   نمونه ۀاز شيو ،ها براي انتخاب نمونه. بندي بر روي نقشه انتخاب شد مناطقي از اين تقسيم

ر وهايي در تحقيق منظا  متناسب استفاد  شد  است تا از مناطق مختلف شهر تهران، نمونه ايِ طبقه

متناسب باا حجام جمعيات جواناان شاهر تهاران در كال         ،مونۀ لازم براي مطالعهتعداد ن. شوند

                                                           
1. Survey  
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در اين  .تعيين شدنفر  32۲ ،(۲۲0 ،8322در نايبي  ،شوسلر و ديگران)فرمول ذيل طبق  ،جمعيت

 .درصد است02قبول در سطح اطمينان  حداكثر خطاي قابل eفرمول،
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ار ابزار تحقيق به شيوۀ اعتبار صوري بررسي شاد  و باراي بررساي پاياايي نياز پاس از       اعتب

و  1̸2كار برديم كه مقدار آن باراي تماامي متغيرهاا، باالاي      مطالعۀ مقدماتي، آلفاي كرونباخ را به

وصايفي  و انواع آمارهاي ت spssافزار   ها نيز با استفاد  از نرم وتحليل داد  تجزيه. باشد قبول مي قابل

 . و استنباطي صورت پذيرفته است

 های پژوهش يافته

گويان به يكي از سه شيوۀ تنها، با دوستان و با خاانواد ، مباادرت باه     هاي تحقيق، پاسخ طبق يافته

هااي  ‬  كننادۀ فايلم   گويانِ مصرف درصد از پاسخ 8/21. كنند‬مصرف كالاهاي فرهنگي غيرمجاز مي

كنندگان ماهوار ، در كنار خانواد  كالاهاي ماذكور را     ز مصرفدرصد ا 2/۲8 غيرمجازِ ويدئويي و

دي و  صاورت منفارد و تنهاا از ساي     اند كاه باه  ‬درصد از افراد عنوان كرد  0/23. كنند‬مصرف مي

كننادگان كالاهااي    جز ويدئو، در ساير موارد، مصرف‬به. كنند‬هاي غيرمجاز استفاد  مي دي وي دي

پانجم، كالاهااي ماذكور را باا دوساتان مصارف        توجهي، درحد يک لنسبت تقريباً قاب غيرمجاز به

تهياۀ كالاهااي فرهنگاي غيرمجااز، دوساتان و       ‬ترين و اولين منباعِ ‬در كليۀ موارد، اصلي. كنند‬مي

درصاد و در تهياۀ    2/21هااي ويادئويي غيرمجااز،       اين گزينه درمورد تهيۀ فايلم . آشنايان هستند

درصاد ذكار شاد     3/08درصد و در تهياۀ مااهوار ،    ۲/22از، هاي غيرمج دي وي ها و دي‬دي سي

باودن   دليل غيرمجاز نخست اينكه، به: آيد‬نظر مي در اين مورد، اشار  به دو نكته ضروري به. است

ها نياز باه ناوعي اعتمااد     ها، ردوبدل و خريدوفروش آن اين كالاها و جرائم احتمالي متعلق به آن

اي ‬هاي حاصل در اين حيطه، ازطريق معرفي زنجيار  ‬مدۀ آشناييمتقابل دارد؛ دوم اينكه، بخش ع

 . پذيرد‬كنندگان به يكديگر صورت مي  مصرف
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 گويان براساس متغیر وابستة تحقیق و ابعاد آن توصیف پاسخ.  جدول 

 شيوۀ مصرف
ويد
 ئو

دي و  سي
  دي وي دي

 منبع تهيه ماهوار 
ويد
 ئو

دي و  سي
  دي وي دي

 ماهوار 

 3/08 8/22 2/21 دوست و آشنا 0/31 0/23 31 تنها
 --- 3/3 82 اينترنت و ماهوار  2/82 3/82 0/2 با دوستان
 --- 2/2 ۲/8 ويدئوكلوپ 2/۲8 2/81 8/21 با خانواد 

 822 822 822 جمع كل
 1/1 ۲ --- آزاد

 822 822 822 جمع كل

 سهولت دسترسي
ويد
 ئو

دي و  سي
  دي وي دي

 تعداد كالا ماهوار 
ويد

 وئ
دي و  سي
  دي وي دي

 ماهوار 

 ---- ۲/1 8/38 كم 0۲ 2/00 1/30 آسان
 ---- ۲/38 3/32 متوسط ۲ 2/2 8/۲1 متوسط
 ---- 8/22 2/32 زياد --- --- 8/83 دشوار

 822 822 822 جمع كل 822 822 822 جمع كل

ميزان رواج در ميان 
 همسالان

ويد
 ئو

دي و  سي
 دي وي دي

 ماهوار 
يان ميزان مصرف در م

 گويان پاسخ
ويد
 ئو

دي و  سي
 دي وي دي

 ماهوار 

 0/8۲ --- 8/33 كم 8/2 2/2 2/۲1 كم
 8/83 2 2/80 متوسط 2/2 1/8 1/30 متوسط
 0/28 08 ۲/31 زياد 3/08 2/02 1/88 زياد

 822 822 822 جمع كل 822 822 822 جمع كل

ي فرهنگاي غيرمجااز   گويان درمورد سهولت دسترسي باه اناواع كالاهاا    بررسي ديدگا  پاسخ

اتفاق آنان، اعتقاد به اين دارند كه دسترسي به ايان قبيال كالاهاا     به قريب دهد كه اكثريت نشان مي

 2̸00ترتياب   دي و مااهوار ، باه   وي دي و دي درمورد ميزان سهولت دسترسي به ساي . آسان است

ازنظر ميازان  . دارند گويان، اعتقاد به دسترسي آسان به كالاهاي مذكور درصد از پاسخ02درصد و 

سهولت دسترسي به نوع غيرمجاز كالاهاي فرهنگي، تفاوت معناداري ميان ويدئو و سااير كالاهاا   

دهاد كاه    تأمل بيشتر درمورد ميزان ساهولت دسترساي باه ويادئو، نشاان ماي      . خورد چشم مي به

علت شادت   ه بهبا ساير كالاهاي غيرمجاز فرهنگي، ن بودن دسترسي به اين كالا درمقايسه دشوارتر

هاي تكنولوژيكي در حوزۀ مصرف  دليل دگرگوني كنترل اجتماعي درمورد توزيع اين كالا، بلكه به

 .كالاهاي صوتي و تصويري است
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دي  وي دي و دي گوياان، دسترساي باه مااهوار  و ساي      ياک از پاساخ   نكتۀ جالب اينكه هايچ 

هاي  گويان، يافته مجاز دردسترس پاسخازنظر تعداد كالاهاي غير. اند غيرمجاز را دشوار ذكر نكرد 

درصد، بيشتر از ساير كالاها ماورد اساتفاد    8/22دي با  وي دي و دي دهند كه سي تحقيق نشان مي

گوياانِ ماورد مطالعاه درباارۀ ميازان رواج كالاهااي فرهنگاي         بررسي نگرش پاسخ. گيرد قرار مي

وياان بايش از هماه، بااور باه رواج      گ دهد كه پاساخ  وسالانشان نشان مي سن غيرمجاز در ميان هم

درصاد از  1/88تنهاا  . دارند( درصد3/08)ازآن، ماهوار   و پس( درصد2/02)دي  وي دي و دي سي

. هااي ويادئويي غيرمجااز در مياان همساالان خاود دارناد          گويان، اذعان به رواج زياد فيلم پاسخ

و ارتباطي به مساائل امنيتاي و    ازاين ذكر گرديد، اين مسئله دلايل تكنيكي دارد طوركه پيش همان

دهناد كاه ميازان     هاا نشاان ماي    درخصوص ميزان مصرف كالاها نياز داد  . كنترل اجتماعي ندارد

گويان، درحد زياد است و از ساير كالاها  درصد از پاسخ08دي در ميان  وي دي و دي مصرف سي

 .باشد  بالاتر مي

( 823)درصد  2/22را دختران و ( 802)درصد  ۲/۲0نفر جمعيت آماري نمونه،  ۲28از ميان 

گوياان،   درصد از پاسخ8/88. باشد سال مي 2/88ها،  دهند و ميانگين سني آن را پسران تشكيل مي

اجتمااعي متوساط و    درصاد داراي پايگاا  اقتصاادي    2/21اجتمااعي باالا،    داراي پايگا  اقتصادي

دامناۀ تغييارات نمارات شااخص     . باشاند  اجتماعي پايين ماي  درصد نيز داراي پايگا  اقتصادي82

بنادي نمارات   ‬دساته . اسات  22/83در نوسان باود  و مياانگين آن    82تا2سرمايۀ فرهنگي، مابين 

درصد از افراد جمعيت ماورد   2/82 از اين است كه شاخص سرمايۀ فرهنگي در سه گرو ، حاكي

درصد نياز  ۲/32درصد داراي سرمايۀ فرهنگي متوسط و 8/2۲مطالعه، داراي سرمايۀ فرهنگي كم، 

 .باشند‬داراي سرمايۀ فرهنگي زياد مي

بود   82تا۲گويان، بين  دامنۀ تغييرات نمرات شاخص ايدئولوژي خانوادۀ سنتي در ميان پاسخ

درصاد نمارۀ    2/22گويان، نمارۀ كام،    درصد از پاسخ1/32در اين شاخص، . است 88و ميانگين 

سامحتاً اين شااخص را نشاانۀ تفكار و بااور     اگر م. اند‬درصد نيز نمرۀ زياد گرفته1/88متوسط و 

گوياان در ايان شااخص نمارۀ      توان اذعان نمود كه هرچه پاسخ‬سنتي و مدرن درنظر بگيريم، مي

تر و بارعكس، هرچاه نمارۀ باالاتري     ‬كمتري دريافت كرد  باشند، به سبک زندگي سنتي نزديک

 .هستند‬دريافت كرد  باشند، به سبک زندگي مدرن نزديک 
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گويان داراي مخالفت فرهنگي باالا،   درصد از پاسخ 2/23متغير مخالفت فرهنگي نيز  لحاظ به

گوياان داراي نمارۀ    درصاد از پاساخ  2/8درصد داراي مخالفات فرهنگاي متوساط و تنهاا      0/۲3

. اسات  88و مياانگين آن   80تاا 1دامنۀ نمرات اين شاخص بين . باشند‬مخالفت فرهنگي پايين مي

مخالفت فرهنگي نشانگر اين است كه حدود نيمي از جوانان ماورد  ارزيابي كلي نمرات شاخص 

هاي ارزشي و فرهنگي رسامي حااكم بار جامعاه، چنادان سارِ       ‬مطالعه در اين پژوهش، با انگار 

هاا نيسات؛ بلكاه ساطح     ‬معناي ناسازگاري كامل با اين ارزش البته اين سخن به. سازگاري ندارند

گيرناد، يكساان نيسات و    ‬الفت فرهنگي بالا قارار ماي  مخالفت حتي ميان كساني كه در گرو  مخ

هاي رسامي فرهنگاي، درحادّ    ‬دهد كه ميزان باور به ارزش‬ميانگين اين نمر  در كل نيز نشان مي

ازديگرسو، نبايد ميزان مخالفت فرهنگي موجود در ميان جمعيت مورد مطالعاه در  . متوسط است

 .اين پژوهش را داراي خصلتي ايستا درنظر گرفت

 بررسی رابطة چگونگی مصرف كالاهای فرهنگی غیرمجاز و متغیرهای مستقل تحقیق.  ول جد

چگونگي مصرف كالاي 
 غيرمجاز

 متغيرهاي مستقل تحقيق
سرمايۀ 
 فرهنگي

مخالفت 
 فرهنگي

ايدئولوژي 
 خانوادۀ سنتي

پايگا  
 اقتصادي اجتماعي

 سن

 ويدئو

 3/83 0/80 2/82 8/8۲ 82 تنهايي به
 3/80 8/82 ۲/82 8/83 8/82 با دوستان
 2/88 8/82 ۲/82 2/8۲ 1/82 با خانواد 

 F 10/2 21/2 30/2 322/2 21/2آزمون 
 28/2 1۲/2 22/2 28/2 ۲2/2 سطح معناداري

دي و   سي
 دي وي دي

 88 8/88 8/88 2/83 8/83 تنهايي  به
 2/88 88 88 2/83 8۲ با دوستان
 2/88 1/88 1/88 2/8۲ 8/82 با خانواد 

 F 22/82 18/8 38/2 38/2 3۲/88آزمون 
 222/2 222/2 222/2 21/2 222/2 سطح معناداري

 ماهوار 

 8/88 ۲/82 2/88 ۲/83 8/8۲ تنهايي به
 83 8/82 2/88 2/8۲ 2/8۲ با دوستان
 2/88 ۲/82 88 3/83 3/82 با خانواد 

 F 80/3 28/8 310/2 832/2 082/2آزمون 
 82/2 10۲/2 213/2 8۲/2 2۲/2 سطح معناداري
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دهنادۀ شااخص مخالفات فرهنگاي كاه در       هاي تشكيل‬به ماهيت گويه رسد باتوجه‬نظر مي به

باشند، سطح مخالفات فرهنگاي ابرازشاد     ‬هاي سكولار مي‬برخي موارد، ناظر به باورها و گرايش

نظار  ‬باه  در ميان جوانان مورد مطالعه، عمدتاً متوجه وجاه رسامي و ايادئولوژيک باورهاسات و    

درخصاوص چگاونگي مصارف    . ها داشته باشد آيد چندان ربطي به وجه اعتقادي و ديني آن‬نمي

مياانگين  . اناد  ويدئو، تنها دو متغير سرمايۀ فرهنگي و سن، رابطۀ معناداري با نحوۀ مصرف داشته

از دو  باود  و 1/82كنناد،   هاي ويدئويي را مصرف مي   سرمايۀ فرهنگي افرادي كه با خانواد ، فيلم
تنهايي مباادرت باه مصارف ويادئو      همچنين ميانگين سني افرادي كه به. گرو  ديگر، بيشتر است

همارا  خاانواد  ايان كاالا را مصارف       سال بود  و از افرادي كه با دوساتان ياا باه    3/83كنند،  مي

 .باشد كنند، بيشتر مي مي

اشد، احتمال بيشتري وجاود  توان گفت كه هرچقدر سرمايۀ فرهنگي افراد بيشتر ب بنابراين مي

هاي ويدئويي را مصرف كنناد و باا افازايش سان افاراد، مصارف          همرا  خانواد ، فيلم دارد كه به

تمامي متغيرهاي مستقل تحقيق، با چگاونگي  . يابد ها افزايش مي صورت تنها، در ميان آن ويدئو به

توان گفت كه  هاي موجود مي ينبه ميانگ باتوجه. هاي غيرمجاز رابطۀ معنادار دارند‬دي مصرف سي

هرچقدر ميزان سرمايۀ فرهنگي، سطح مخالفت فرهنگي و پايگاا  اجتمااعي افاراد باالاتر باشاد،      

شاود كاه   ‬درماورد سان، ملاحظاه ماي    . كنند همرا  خانواد  كالاي فرهنگي را مصرف مي بيشتر به

كنند و با افازايش سان،   ‬مي تنهايي مبادرت به مصرف اين كالا تر بيشتر به‬وسال سن گويانِ كم پاسخ

 .يابد‬اقدام به مصرف اين كالا با دوستان و خانواد  افزايش مي

 بررسی رابطة میان تعداد كالاهای غیرمجاز و متغیرهای مستقل تحقیق.  جدول 

 تعداد كالاهاي غيرمجاز

 متغيرهاي مستقل

سرمايۀ 

 فرهنگي

مخالفت 

 فرهنگي

ايدئولوژي 

 خانوادۀ سنتي

پايگا  

 اقتصادي عياجتما
 سن

 تعداد فيلم ويدئو

R 823/2 232/2 -82/2 -22̸2 222/2 پيرسون 

سطح 

 معناداري
82/2 38/2 223/2 21/2 228/2 

دي و   تعداد سي

 دي وي  دي

R 22/2 222/2 -8۲/2 82/2 -28۲/2 پيرسون- 

سطح 

 معناداري
12/2 222/2 22۲/2 82/2 33/2 
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مقايسۀ ميانگين . غير سرمايۀ فرهنگي معنادار استرابطۀ نحوۀ مصرف ماهوار ، تنها با مت

گويانِ  دهد كه پاسخ‬نشان مي ،تفكيک چگونگي استفاد  از ماهوار  گويان به سرمايۀ فرهنگي پاسخ

همرا   گويان مبادرت به استفاد  از ماهوار  به اندكي بيش از ساير پاسخ ،با سرمايۀ فرهنگي بالا

دهند كه رابطۀ جنسيت و چگونگي  نشان مي« دو  كي»زمون همچنين، نتايج آ .كنند‬خانواد  مي

دي و  لحاظ چگونگي مصرف سي اما به. مصرف ويدئو و ماهوار ، فاقد معناداري آماري است

كه دختران بيشتر از پسران،  نحوي دي، تفاوتي معنادار ميان دو جنس وجود دارد؛ به وي دي

دي و  دهند و پسران مصرف سي يح ميهمرا  دوستان ترج دي را به وي دي و دي مصرف سي

متغيرهاي مخالفت فرهنگي و . دهند دي با خانواد  را بيشتر از دختران ترجيح مي وي دي

بستگي معنادار  داراي هم غيرمجاز هاي‬يد يو يدو  دي با تعداد سي ،ايدئولوژي خانوادۀ سنتي

 و دي نگي با تعداد سيشد ، رابطۀ مخالفت فره بستگي محاسبه به ضرايب هم باتوجه. هستند

 .باشد يمثبت م ،غيرمجاز هاي‬يد يو يد

 ،تفكيک جنس آزمون تحليل واريانس درمورد مقايسۀ ميانگين كالاهاي غيرمجاز به نيهمچن

 تفكيک دو جنس معنادار است غيرمجاز به هاي‬دي يو يدو  دي تنها درمورد ميانگين تعداد سي

(F 5 187, Sig    2.) و  8̸۲2 در ميان دختران ،غيرمجاز هاي‬يد يو يدو  دي ميانگين تعداد سي

گويانِ داراي  پاسخاند كه  از آن اما درخصوص ماهوار  نتايج حاكي .است( 2̸33)از پسران  شتريب

 به مبادرت صورت آزاد به گويان، پاسخ ساير از بيش معنادار اي‬گونه به ،ايدئولوژي خانوادۀ سنتي

 افرادي وجود احتمال كه كرد اشار  موضوع اين به توان‬مي ،مورد ناي در. كنند‬ۀ ماهوار  ميتهي

در ميان دايرۀ  ،شنايي داشته باشندآبه ماهوار   دگانِ تجهيزات مربوطكنن‬تهيه و فروشندگان با كه

 بيش از ديگران است ،دوستان و آشنايانِ افرادي كه داراي ايدئولوژي خانوادۀ سنتي هستند

(f 5 752 sig    2) .گوياني كه  نگين شاخص ايدئولوژي خانوادۀ سنتي، در ميان پاسخميا

و در ميان ساير افراد كه ازطريق دوستان و  ۲2̸88كنند، ‬صورت آزاد مبادرت به تهيۀ ماهوار  مي به

اين مسئله درخصوص متغير مخالفت فرهنگي . است 2̸0كنند، ‬آشنايان كالاي مذكور را تهيه مي

 .نيز صادق است
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شود كه دسترسي به كالاهاي فرهنگي غيرمجاز و اقدام براي تهيۀ ‬دداً تأكيد ميدرمجموع، مج

كننادگان  ‬كننادگان و عرضاه  ‬بر رابطۀ دوستي و آشنايي ميان مصارف  اين نوع كالاها، عمدتاً مبتني

هااي  ‬  هاي اخير از شدت برخورد با كالاهاي غيرمجاز فرهنگي مانناد فايلم   هرچند در سال. است

حال كماكان مصارف علناي و آشاكار ايان كالاهاا باا        ي كاسته شد  است، باايند ويدئويي و سي

آشاكار، مباادرت باه     صورت نيمه جز فروشندگان خياباني كه به هايي مواجه است و به‬محدوديت

محور اصالي برقاراري ارتبااط باراي مبادلاۀ      « آشنايي»كنند، در ساير موارد، ‬عرضۀ اين كالاها مي

گرفتاه، ميازان ساهولت     هااي صاورت   طبق تحليال . شود‬محسوب مي كالاهاي فرهنگي غيرمجاز

هاي ويدئويي غيرمجاز، با سرمايۀ فرهنگي، ايدئولوژي خانوادۀ سانتي، مخالفات      دسترسي به فيلم

گوياني كاه سارمايۀ فرهنگاي آناان      اساس، پاسخ براين. فرهنگي و سن، رابطۀ معنادار آماري دارد

هاي ويدئويي غيرمجااز را درحاد متوساط       دسترسي به فيلم كمتر از سايرين است، ميزان سهولت

گويان از ساهولت   با افزايش ايدئولوژي خانوادۀ سنتي و افزايش سن، تلقي پاسخ. اند ارزيابي كرد 

 .دسترسي به اين كالا نيز بيشتر شد  است

هااي ويادئويي      گوياني كه سهولت دسترساي باه فايلم    ميانگين سطح مخالفت فرهنگي پاسخ

اند، بيشتر از كساني است كه سهولت دسترسي باه ايان كاالا را     يرمجاز را متوسط ارزيابي كرد غ

هاي غيرمجااز باا    دي وي دي و دي رابطۀ ميزان سهولت دسترسي به سي. اند آسان يا دشوار دانسته

مياانگين  . سه متغير مخالفت فرهنگي، ايدئولوژي خانوادۀ سنتي و پايگا  اجتماعي، معنادار اسات 

هااي غيرمجااز را متوساط ارزياابي      دي وي دي و دي نمرۀ افرادي كه سهولت دسترساي باه ساي   

اند، در متغير مخالفت فرهنگي و ايادئولوژي خاانوادۀ سانتي، باالاتر از افارادي اسات كاه         نمود 

اماا افارادي كاه از پايگاا  اجتمااعي باالاتري       . اناد  سهولت دسترسي به اين كالا را آسان دانساته 

. اند تر از سايرين دانسته هاي غيرمجاز را آسان دي وي دي و دي اند، دسترسي به سي ود برخوردار ب

يک  گويان جمعيت مورد مطالعه دربارۀ ميزان سهولت دسترسي به ماهوار  نيز با هيچ ديدگا  پاسخ

 .از متغيرهاي مستقل، رابطۀ معنادار نداشته است
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رسی به كالاهای فرهنگی غیرمجاز و متغیرهای بررسی رابطة میزان سهولت تهیه و دست. ۴جدول 

 مستقل

ميزان سهولت دسترسي به 

 كالاي غيرمجاز

 متغيرهاي مستقل تحقيق

 ۀسرماي

 فرهنگي

مخالفت 

 فرهنگي

ايدئولوژي 

 سنتي ۀخانواد

پايگا  

 اقتصادي اجتماعي
 سن

 ويدئو

 88 2/80 2/88 8/88 ۲/8۲ دشوار

 2/88 8/82 2/83 ۲/83 8/83 متوسط

 8/88 82 2/82 1/82 2/8۲ انآس

 F 12/0 28/۲8 8/8۲ 322/8 22/8آزمون 

سطح 

 معناداري
222/2 222/2 222/2 82/2 222/2 

دي و   سي

 دي وي دي

 --- --- --- --- --- دشوار

 2/82 2/82 3/82 0/88 8۲ متوسط

 2/88 8/82 8/8۲ 2/0 0/83 آسان

 F 238/2 1۲/2 ۲2/2 212/2 22/8آزمون 

 سطح

 معناداري
22/2 223/2 28/2 223/2 82/2 

 .كدام از متغيرها معنادار نبود  است رابطۀ هيچ ماهوار 

دهناد كاه ايان متغيار، تنهاا باا ميازان         درخصوص جنسيت نيز نتايج آزمون كي دو نشان مي

اي كاه اكثار    گوناه  هااي ويادئويي غيرمجااز رابطاۀ معناادار دارد؛ باه         سهولت دسترسي باه فايلم  

گوياان   ميزان سهولت دسترسي به اين كالا را آسان و اكثار پاساخ  ( درصد2/23)ويان دختر گ پاسخ

 . اند ميزان سهولت دسترسي به كالاي مذكور را درحد متوسط ارزيابي كرد ( درصد2/21)پسر 

 به رواج كالاهای فرهنگی غیرمجاز، برحسب میزان مصرف نگرش نسبت.  جدول 

 ميزان رواج
 ح معناداريسط F زياد متوسط كم

 ميزان مصرف

 28/2 80/2 3/8 2/2 1/2 هاي ويدئويي فيلم

 22/2 181/2 2/1 2/2 2 دي سي

 223/2 002/2 8/1 3/8 2 ماهوار 
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دهاد، در كلياۀ ماوارد، ميازان مصارف       هاي مندرج در جدول بالا نشان ماي  كه آمار  طوري به

به رواج كالاهاي ماذكور رابطاۀ    نان نسبتگويان، با تلقي آ كالاهاي فرهنگي غيرمجاز توسط پاسخ

دهاد كاه درماورد هار چهاار كاالاي        به اين دو متغير نشان ماي  بررسي ارقام مربوط. معنادار دارد

گوياني كه اعتقاد باه رواج زياادِ كالاهااي فرهنگاي غيرمجااز در مياان همساالان         فرهنگي، پاسخ

. دار در ميان آنان بالاتر از سايرين استاي معنا گونه خويش دارند، ميزان مصرف همان كالا نيز به

از اين اسات كاه افاراد ماورد مطالعاه درماورد تلقاي خاود از رواج          درواقع، رابطۀ مذكور حاكي

دليل مصرف بالاي اين كالاها توسط  كنند و به مي 8كالاهاي فرهنگي غيرمجاز، مبادرت به فرافكني

 . وسالان خود دارند سن  خود، اعتقاد به رواج زياد آن كالا در ميان هم

  گام به های چندمتغیره، رگرسیون به روش گام تحلیل. ۶جدول 

 B Sig Beta R2 متغيرهاي تأثيرگذار كالاها

 ويدئو
 8222̸ 2222̸ 2222̸ سرمايۀ فرهنگي

21̸2 
- 8۲12̸ 2882̸- 2282̸ ايدئولوژي خانوادۀ سنتي

دي و  سي

 دي وي دي

- 8282̸ 2282̸- 3222̸ ايدئولوژي خانوادۀ سنتي

88̸2 
 8۲32̸ 2222̸ ۲282̸ مخالفت فرهنگي

- 8222̸ 2282̸- 8122̸ سن

- 8222̸ 22۲2̸- 38۲2̸ سرمايۀ فرهنگي

 ماهوار 

 8۲82̸ 2222̸ 2322̸ سرمايۀ فرهنگي

82̸2 
 82۲2̸ 2222̸ 2222̸ مخالفت فرهنگي

 8132̸ 2222̸ ۲212̸ سن

 8322̸ 2222̸ 2۲82̸ پايگا  اجتماعي

 

هااي ويادئويي      آزمون رگرسيون چندمتغير  درمورد متغيرهاي مؤثر بار ميازان مصارف فايلم    

از اين است كه از ميان متغيرهاي مستقل گوناگوني كاه وارد معادلاۀ رگرسايوني     غيرمجاز، حاكي

هااي     اند، دو متغير سرمايۀ فرهنگي و ايدئولوژي خانوادۀ سنتي، تأثير معنادار بر مصرف فايلم  شد 

R=7   )درصاد  1ميازان   اين دو متغير باه . ئويي دارندويد
باه ميازان مصارف     تغييارات مرباوط   (2

در اين رابطاه، ايادئولوژي   . كنند گويان جمعيت نمونه تبيين مي هاي يادشد  را در ميان پاسخ   فيلم

                                                           
1. Projection  
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متغيرهااي  . خانوادۀ سنتي تأثير منفي و سرمايۀ فرهنگي تأثير مثبت بر مصرف كالاي مذكور دارند

مصارف   بار  ،گوياان  فرهنگاي پاساخ   ۀسارماي و سنتي، مخالفت فرهنگي، سن  ۀايدئولوژي خانواد

درصد اسات و  88 ،ميزان تأثير اين متغيرها. تأثير معنادار دارندهاي غيرمجاز  دي وي دي و دي سي

ي غيرمجااز  د وي ي و ديد جز متغير مخالفت فرهنگي كه داراي تأثير مثبات بار مصارف ساي     هب

بيشترين ميازان تاأثير را در مياان    . باشند تغيرها داراي تأثير منفي بر متغير مذكور مي، ساير ماست

 . دارد( درصد8۲=بتا)ي متغيرهاي واردشد  به معادله، متغير مخالفت فرهنگ

اجتمااعي، بار مصارف     چهار متغير سرمايۀ فرهنگي، مخالفت فرهنگي، سن و پايگا  اقتصادي

درصد واريانس متغيار وابساته در   82ميزان  اتفاق، به ين چهار متغير بها. ماهوار  تأثير معنادار دارند

هار چهاار متغيار    . كنناد  گوياان تبياين ماي    معادله، يعني ميزان مصرف ماهوار  را در مياان پاساخ  

گويان هساتند و بيشاترين    واردشد  به معادله، داراي تأثير مثبت بر مصرف ماهوار  در ميان پاسخ

شاود،   اي كاه ملاحظاه ماي    گونه به. دارد 82̸2ص مخالفت فرهنگي با بتاي ميزان تأثير را نيز شاخ

هاي چندگاناه   اي در نتايج تحليل ملاحظه بودن روابط ميان متغيرها، تغيير قابل ازنظر نوع و معنادار

هاا،   توجه درمورد نتاايج آزماون فرضايه    از نكات قابل. خورد چشم نمي هاي دومتغير  به با تحليل

هاي    جز درمورد مصرف فيلم ن موضوع اشار  نمود كه شاخص مخالفت فرهنگي، بهتوان به اي مي

. ويدئويي غيرمجاز، با مصارف غيرمجااز سااير كالاهااي فرهنگاي رابطاۀ معناادار و مثبات دارد        

ميازان   دهند كه جواناان ماورد مطالعاه در شاهر تهاران، باه       ديگر، نتايج مذكور نشان مي عبارت به

ريازي   توجه هستند و ايان امار، ضارورت برناماه     الاهاي فرهنگي مجاز بيبه ك توجهي نسبت قابل

 .طلبد فرهنگي جدي در اين عرصه را مي

 گیری  بحث و نتیجه
 : دهد هاي پژوهش نشان مي نتايج آزمون فرضيه

هاي ويدئويي    متغيرهاي سرمايۀ فرهنگي و ايدئولوژي خانوادۀ سنتي بر ميزان مصرف فيلم. 8

 عنادار دارند؛غيرمجاز تأثير م

متغيرهاي مخالفت فرهنگي، ايدئولوژي خانوادۀ سنتي، سرمايۀ فرهنگي و سن، بر مصارف  . 8

 هاي غيرمجاز تأثير معنادار دارند؛ دي سي

اجتماعي، سن، سرمايۀ فرهنگي و جنس، بر  متغيرهاي مخالفت فرهنگي، پايگا  اقتصادي. 3

 مصرف ماهوار  تأثير معنادار دارند؛
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گونگي مصرف كالاهاي فرهنگي غيرمجاز نيز متغير سن، بر چگاونگي مصارف   درمورد چ. ۲

ساارمايۀ فرهنگااي، اياادئولوژي خااانوادۀ ساانتي، پايگااا    هاااي وياادئويي غيرمجاااز و نيااز    فاايلم

 .اند گذار بود  تأثير هاي غيرمجاز دي بر چگونگي مصرف سي ،سن اجتماعي و اقتصادي

شد  در ايان پاژوهش بگياريم،     هاي آزمون فرضيه ها و اي كلي از توصيف اگر بخواهيم نتيجه

 : توانيم به چند نكتۀ مهم اشار  كنيم مي

ويژ  درمورد كالاهااي فرهنگاي غيرمجااز، بايش از پياروي از       نخست، رفتار مصرفي افراد به

باشاند؛   طور عمد ، از جنس فرهنگاي ماي   پذيرد كه به متغيرهاي ساختاري، از متغيرهايي تأثير مي

جاز ياک ماورد، در تماامي رواباط، نشااني از تاأثير پايگاا           هاا باه   در آزمون فرضايه  براي مثال،

هااي   خورد و اين خود، حكايت از همان چيزي دارد كه در بحاث  چشم نمي اجتماعي به اقتصادي

 . نظري بر آن تأكيد شد

باه   هااي مرباوط   نكتۀ دوم اينكه بررسي ميانگين مصرف كالاهاي غيرمجاز فرهنگي، با ميازان 

گونه كاه نتاايج پاژوهش نشاان      همان. طح پوشش وسايل و كالاهاي مورد اشار ، تناسب دارندس

به اين كالاهاسات كاه بار ساطح پوشاش و       دهد، سلطه و رواج تكنولوژيكي ابزارهاي مربوط مي

گذار است و سبب دگرگاوني در الگاوي مصارف در دو     ها در جامعۀ مورد مطالعه تأثير رواج آن

توان در جايگزيني كالاهايي مانند  وضوح مي اين دگرگوني را به. آن شد  استجنبۀ كيفي و كمّي 

تار مانناد    جااي كالاهااي قاديمي    ها، به هاي مرتبط با آن دي و تكنولوژي دي، سي وي ماهوار ، دي

نمودند كه با  گويان اذعان مي اتفاق پاسخ به قريب تقريباً اكثريت. ويدئو و نوار كاست مشاهد  نمود

 mp3 Player گسترش ابزارهاي تكنولوژيكي جديد در عرصۀ صوتي و تصاويري، مانناد  رواج و 

CD & DVD Player, هاي همرا  جديد و ديگر وسايل مشابه، تمايل چنداني باه اساتفاد     و تلفن

هاي  تدريج، گزينه توان اذعان نمود كه به اين ترتيب، مي به. از ابزارهاي قديمي مانند ويدئو ندارند

تر از هماه اينكاه، فضااي     مهم. براي مصرفِ كالاهاي فرهنگي غيرمجاز پديدار شد  استاي  تاز 

كناد كاه    ويژ  در ميان جوانان، به اين سمت ساوق پيادا ماي    رفتار مصرفي جديد، در جامعه و به

نماايش بگذارناد و از ايان طرياق،      ها باه  هاي نوين مصرف اين فراورد  هويت خود را با صورت

توان از اين پژوهش استنباط نمود، ايان   حال، آنچه مي بااين. منزلت نمايند حتي براي خود كسب

هاي جديد جاايگزين   هايي مانند ويدئو پايان يافته است و فراورد  است كه دورۀ مصرف فراورد 

 .اند ها شد  آن
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هااي   طباق يافتاه  . شاود  نكتۀ سوم به نوع استفاد  از كالاهاي فرهنگاي غيرمجااز مرباوط ماي    

همارا    گويان طبقۀ متوسط به بالا و ساكن در مناطق شمالي شهر تهاران، باه   غلب پاسخپژوهش، ا

معناي  اين امر به. نمايند اعضاي خانوادۀ خويش مبادرت به مصرف كالاهاي فرهنگي غيرمجاز مي

رساد   نظار ماي   باشاد و باه   ها ماي  پذيرش مشروع استفاد  از اين كالاها در ميان اين قبيل خانواد 

عنوان يک واقعيت اجتمااعي درحاال جاافتاادن و پاذيرش      ها نيز اين امر به ير خانواد درمورد سا

 .است

هاي پژوهش درمورد مصرف كالاهاي فرهنگي غيرمجااز،   به يافته موضوع چهارم اينكه باتوجه

توان اين تلقي را موردتأكيد قرار داد كه جواناان ماورد مطالعاه     ويژ  گستردگي اين مصرف، مي به

هستند و در كليۀ موارد، اعم از شمال « آنومي»د  از كالاهاي فرهنگي، دچار نوعي حالت در استفا

شاد  درماورد    و جنوب شهر، جوانان نه اطلاع صحيح و مناسابي از هنجارهااي رسامي تعرياف    

. دهناد  استفاد  از كالاهاي فرهنگي دارند و نه تعهد و پايبندي جدي به اين هنجارهاا نشاان ماي   

دي  راحتي اذعان به مصرف كالاهاي فرهنگي غيرمجاز مانند سي گويان، به پاسخاي از  بخش عمد 

تاوان اذعاان داشات كاه      شاناس آلمااني، ماي    تعبير توماس تسايه، جامعاه   به. كردند و ماهوار  مي

اناد؛ يعناي    كنندگانِ كالاهاي فرهنگي در اين پاژوهش، دچاار رهاشادگي فرهنگاي شاد       مصرف

رايج چندان ازسوي آنان مورد پذيرش نيست، كه ايان موضاوع در   هاي فرهنگي  سو، انگار  ازيک

ديگار،   خوبي خود را نشان داد، و ازسوي شاخص مخالفت فرهنگي و ايدئولوژي خانوادۀ سنتي به

 .است  كنندگان كالاهاي فرهنگي تعريف نشد  هايي نيز براي مصرف گزينه/گونه گزينه هيچ

هااي جواناان در ارتبااط باا      چندگانه در گرو  هاي بديهي است كه در چنين حالتي كه هويت

شاود، خاود را باا سااختار      اي از عملكردها ازسوي خانواد  و جامعه و دولت كنتارل ماي   گستر 

دهند كه ايان سااختار در ايان ماورد، گارايش باه مصارف كالاهااي          ديگري از هويت پيوند مي

دهي مناسب  سو و فقدان سازمان ها ازيک اين ترتيب، باوجود ممنوعيت به. فرهنگي غيرمجاز است

هاي مناسب ازديگرسو، وضعيت چندان خوشاايندي شاكل نگرفتاه اسات؛      براي جايگزيني بديل

شان، سبب تأثيرگذاري بر سابک زنادگي افاراد     به ماهيت فرهنگي زيرا مصرف اين كالاها باتوجه

نوع سابک زنادگي    كردن آرزوهاي برآمد  از اين اما ازآنجاكه امكان عملي. شود كنند  مي مصرف

وياژ  در مياان جواناان منااطق جناوبي شاهر        اي باه  كنند  باشد، شاهد وضعيت ناراحت آسان نمي

. هاي خاويش برخاوردار هساتند    باشيم كه از امكانات مادي محدودتري براي پيگيري خواسته مي
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باه  اي،  هااي مااهوار    هااي شابكه   جوانان با مصرف كالاهاي فرهنگي غيرمجاز و مشاهدۀ برناماه 

شاان   هاي متفاوت زندگي پي برد  و اين امر سبب دگرگوني انتظارات آناان از زنادگي   وجود را 

سار   اي كه اين جوانان در آن به به شرايط مادي و فرهنگي اما پرسش اين است كه باتوجه. شود مي

 .توان اميد به برآيند مطلوبي از اين وضعيت داشت برند، تا چه انداز  مي مي

« آميختگي فضاهاي فرهنگي و اجتمااعي  درهم»اي است كه آن را  اظر به مقولهموضوع پنجم ن

هااي اجتمااعي در مياان جواناان منااطق       رغم وجود فاصاله  براساس نتايج پژوهش، به. ايم  ناميد 

هااي تماايز ايان افاراد درماورد مصارف كالاهااي فرهنگاي          تدريج حوز  مختلف شهر تهران، به

هااي تمايزگاذاري    واج مصرف كالاهاي فرهنگي ماذكور، دياوار   ر. غيرمجاز، رو به كاهش است

آميختگي  ها، شاهد نوعي درهم ميان جوانان را دچار ترک كرد  و درمورد اين كالاها و مصرف آن

ماناد و بازتااب آن را    آميختگي درحدّ مصرف باقي نمي طبيعي است كه اين درهم. فضايي هستيم

آميختگاي فضااهاي    درهام . هااي زنادگي شااهد باشايم     توان در دگرگوني سبک بيش از همه مي

ديگار نتاوان باا مفهاوم طبقاۀ       8تعبيار اِدگال،   اجتماعي و فرهنگي در ميان جوانان، سبب شد  باه 

اجتماعي به تصوير راستيني از جهان واقعي دست يافت و با دنياي جديادي مواجاه هساتيم كاه     

 (.Edgell 1993, 16)نام نهاد  است « جهانِ پايان طبقه»ادگل به آن 

شاود كاه شاامل مجموعاۀ      نام سبک زندگي پديدار ماي  در چنين وضعيتي است كه بديلي به 

ها در جريان زندگي روزمر  است و برخلاف طبقه، از  اي از كليۀ رفتارها و فعاليت نسبتاً يكپارچه

 در. كناد  انعطاف بيشتري برخوردار است و محتوا و منشأ سبک زنادگي را از پايش تعياين نماي    

باه   كنناد و باتوجاه   همين راستا، شاهد هستيم جواناني كاه در منااطق جناوب شاهر زنادگي ماي      

گيرند، ازنظار الگوهااي رفتااري و نگرشاي چنادان       معيارهاي كلاسيک، در طبقۀ پايين جاي مي

 .تفاوتي با جوانان طبقات بالاترِ خود ندارند

حاضار،   و  نيست؛ چراكه درحاال معناي يكساني كامل سبک زندگي اين دو گر البته اين امر به

تعبير بورديو، طبقات مختلف، مناافع اقتصاادي،    به. خورد چشم مي ها به هايي بين اين گرو  تفاوت

كنند كه برحساب   فرهنگي و نمادين متفاوتي را از اوقات فراغت، در فرهنگ مصرفي پيگيري مي

اجتمااعي تجلاي پيادا    وجوي رضايت عااطفي و رواباط    نيازهاي بهداشتي، تناسب اندام، جست

دادن باه صاداي    ها مانند گاوش  اگرچه برخي فعاليت(. Jarvie & Maguire 1994, 204)كنند  مي
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شاوند، اماا هام فضاا و      هايي از كال طبقاات انجاام ماي     پاواروتي در زمان فراغت، توسط بخش

موقعياات و هاام خااودِ فعالياات، مسااتلزم تمااايلات و انتظااارات باادني متفاااوتي در قبااال اياان   

 .شد  است انجام« گذاريِ رمايهس»

چشام   باور بورديو، نوعي رقابت تمايزگاذار، كماكاان در عرصاۀ مصارف ايان كالاهاا باه        به

گونه كاه نتاايج پاژوهش نشاان داد، وجاود تفااوت در الگوهااي         عنوان مثال، همان خورد؛ به مي 

هااي   وار  تهااي مختلاف و نياز برخاورداري آناان از عااد       هاي گارو   فرهنگي حاكم بر خانواد 

متفاوت، سبب شد  تا جوانان مناطق شمالي شهر تهاران بايش از جواناان منااطق جناوبي شاهر،       

به روند فعلي  هرچند باتوجه. كنند همرا  با خانواد  مبادرت به مصرف كالاهاي فرهنگي غيرمجاز 

 .كاهش يابد ها جايي نسلي، اين تفاوت توان اين انتظار را داشت كه در آيند  و در جريان جابه مي

آموزناد   اي از استمرار فرهنگ وجود دارد كاه ازطرياق آن، افاراد ماي     روّيه 8تعبير  روجک، به

اي عمال كنناد كاه در ارتبااط باا هماين        هاي اجتماعي و براساس قواعد رفتااري  مناسب با نقش

ميازان و   هايي كه درمورد به تفاوت همچنين، باتوجه(. Rojek 2000, 129)اند   ها تكوين يافته نقش

هاي متفااوتي   هاي مختلف جوانان وجود دارد، ذائقه كيفيت دسترسي به سرمايۀ اقتصادي در گرو 

عنوان مثال، جوانان طبقات بالاتر بيش از جوانان ساير طبقاات، تمايال و    بين آنان وجود دارد؛ به

مطالعۀ حاضر نشاان  نتيجۀ . قيمت را دارند  توانايي استفاد  از ابزارهاي تكنولوژيكي جديد و گران

اجتماعي، جاي خاود   بر هويت طبقاتي با تأكيد بر پايگا  اقتصادي مبتني  هاي سنتي دهد كه افق مي

 .دهد ها را رفتار مصرفي شكل مي مايۀ اصلي آن اند كه بن هاي جديدي داد  را به هويت

مطالعاه   كنندۀ هويت افراد ماورد  اگر براساس الگوي نظري پژوهش، رفتار مصرفي را تعريف

توان چنين اساتنباط نماود كاه در حاوزۀ مصارف       هاي پژوهش حاضر مي درنظر بگيريم، از يافته

باه گساترۀ ساني     كالاهاي فرهنگي غيرمجاز، نوعي فرهنگ مصرفي شكل گرفته است كه باتوجاه 

هااي حاائز اهميات و معناادارِ فرهناگ جواناان        توان آن را جزء مؤلفه جمعيت مورد مطالعه، مي

. هايي منفعل تلقي نكنيم عنوان گرو  هرحال، اين مهم است كه جوانان را صرفاً به به. فتدرنظر گر

. باشاند  طور فعال، مشتاق بيان حسِ هويت خود و بيان اين حس هستند كه چه كسي ماي  ها به آن

هااي موسايقايي، ورزشاي، مصارف      چنين بيانِ هويتي ازطريق پوشاک، آرايش بدن، ناوع ساليقه  
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آيد؛ همه به اين دليل كه ماوج فرهناگِ بصاري ياا دياداري در       دست مي به... ي وكالاهاي فرهنگ

 .پيشِ روي است

كند، ظرفيت برخي اشيا براي دلالت بر ياک منزلات    عنوان مي( 8328)كه باكاک  طوري همان

در ايان ماورد، حتاي ياک چياز      . گرايانۀ آن اشايا  هاي فايد  اجتماعي، بسيار اساسي است تا جنبه

اي ممكن است اتااقي را   سليقه فرض كنيد كه فرد خوش. خواهي تلقي شود  نوعي تجملتواند  مي

توان گفت كاه   پس در يک جامعۀ مصرفي مي. گون نباشد بپسندد كه مملو از اشياي متنوع و گونه

ها بيش از آنكه براي ارضاي ياک نيااز تولياد     شوند؛ چراكه آن اشيا براي ارضاي نياز مصرف نمي

شوند و اين امر هم تنها به تفاوت و تمايزي  لت بر يک منزلت اجتماعي توليد ميشوند، براي دلا

شوند  از اين رهگذر است كه اشيا تبديل به يک نشانه مي. است كه ميان اشياي متنوع وجود دارد

گوناه   هاي ايان  از ديگر ويژگي. شوند ها پشت سر گذاشته مي و قلمروي ضرورت و نياز، فرسنگ

باودن   باودن ياا تركيباي    حال، پيوندي بودن و درعين وان متغيربودن، سياليت، متكثرت مي« ها هويت»

شدن باعث پويايي، سيالي و پيچيدگي روابط و زنادگي   كه فرايند جهاني ازآنجايي. ها را نام برد آن

 . شد  نيز معمولاً همين خصلت را دارا هستند هاي ساخته شود، هويت اجتماعي مي

بودن قلمروي روابط اجتماعي در جوامع امروزين، هار فارد باا     ليل پهناورد در همين راستا، به

هااي گروهاي پرشامار،     همين روابط گسترد  و تعلق. هاي متعددي پيوند دارد اجتماعات و گرو 

امروز ، در نظاام جهااني مصارف هماوار      . هاي متكثر مبنايي است براي توليد و بازتوليد هويت

هاايي   توسط منابع و امكان ،ست و بازسازي فرهنگي خويشتنمعطوف به هويت ا ،نوعي مصرف

شاود تاا فارد     فرهنگ مصرفي باعث ماي . شود پذير مي كند، امكان داري عرضه مي كه بازار سرمايه

هويات پيادا كناد، باا     ( ملّيات ) يا پيوندهاي سياسي( طبقه) جاي اينكه ازطريق روابط اقتصادي به

 Friedman)شيوۀ زندگي هويت يابد  ،عبارتي غت يا بهخوردن، نوشيدن، نحوۀ گذران اوقات فرا

شدن در هماۀ   نتيجه آنكه با توسعۀ نسبي فرايند جهاني (.821 ،محمدي  لگ :نقل از ؛ به104 ,1994

هااي ساازندۀ هويات باه      سازي رو به اضمحلال رفته و عامال  جوامع، تدريجاً منابع سنتي هويت

 .آيند منصۀ ظهور مي

هاا،   گر ساختاري چون سانت  شگران، ديگر به دور از نهادهاي تعييندر اين وضع است كه كن

جااي آنكاه در    شود، خود را باه  ها اعمال مي هايي كه ازطرف دولت هاي رايج و محدوديت عرف

نحاوي زيساتمند    يابند و از اين رهگذر، به يک مكان اجتماعي قرار دهند، در فضايي اجتماعي مي
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هااي   هاايي چاون اتااق    گونه كه اينترنت ازطريق شيو  واقع، هماندر. پردازند به تجربۀ مدرنيته مي

ها و جواماع گونااگون را باه يكاديگر پيوناد       وگو، افراد متفاوت و متعلق به فرهنگ گپ و گفت

اي مجازي در  گونه دهد، مصرف كالاهاي فرهنگي غيرمجاز اين توانمندي را دارد تا افراد را به مي

در اين حالت، مصرف كالاهاي فرهنگاي در مياان جواناان    . دهدهاي مشابه اجتماعي قرار  محيط

 . بر ارزش معيشتي، واجد ارزشي نمادين و فرهنگي است كنندۀ هويت، افزون عنوان محور تعيين به

شود كه هرچند مصرف تاحد بسيار زيادي توانسته اسات در تعياين سابک     در آخر تأكيد مي

با توليد و ساختارهاي اجتماعي ناشي از  كه درمقايسه اين دليل زندگي افراد نقش داشته باشد و به

هاي  سبک»در كتاب خود در سرفصل  8گونه كه رابرتز تري دارد، اما همان توليد، دامنۀ بسيار فراخ

طاور كامال جاايگزين     تواناد باه   عنوان نمود  است، پديدۀ سبک زندگي نمي« ها زندگي و هويت

اي مفهومي سااختار در تحليال اوقاات فراغات شاود      عنوان مبن طبقۀ اجتماعي، جنسيت و سن به

(Roberts 1999, 212 .)هااي سابک زنادگي شاامل سان، جنسايت و طبقاۀ         درواقع، اكثر تحليل

 .هاي اصلي هستند عنوان مؤلفه اجتماعي به

« مااكس وبار  »بنادي منزلتاي ماوردنظر     شايد بتوان گفت كه سبک زندگي، شكل مدرن گرو 

بندي تاحدي در اين واقعيت نهفتاه اسات كاه اِعطااي منزلات از       رو بودن اين نوع گ مدرن. باشد

رهگذر عضويت در گرو  يا برمبناي مشاغل مشابه با افراد گارو  ياا حتاي برپاياۀ امتياازاتي كاه       

گيرد؛ بلكه اين منزلت، ناشي از كيفيت استفادۀ كنشاگران   عموماً دراختيار اعضاست، صورت نمي

هااي زنادگي را    برهمين مبناست كه سبک. است كه دراختيار دارنداجتماعي از منابع و امتيازاتي 

مند مرتبط باا   هاي هنجاري و قاعد  دانند يا بر نگرش بر سازمان اجتماعيِ مصرف مي معمولاً مبتني

 8.شناسان بِدان پي برد  بودند مصرف؛ امري كه پژوهشگران و محققان بازار، پيش از جامعه

                                                           
1. Roberts 

است كه در پژوهشگا  « هويت اجتماعي و مصرف كالاهاي فرهنگي غيرمجاز»اين مقاله مستخرج از طرح . 8

 .و ارشاد اسلامي انجام شد  است  فرهنگ، هنر و ارتباطات وزارت فرهنگ



 
 
 
 
 
 

 999هويت اجتماعی و مقاومت فرهنگی؛ مطالعه مصرف كالاهاي فرهنگی غيرمجاز در شهر تهران  
 

 

 فارسی كتابنامه 
 .شيراز : تهران .ترجمۀ خسرو صبري .مصرف. 8328 .رابرتباكاک، . 8

 .ثالث: تهران. ترجمۀ حسن چاوشيان .تمايز. 8302. ير بورديو، پي. 8

عنوان تمايز  هاي ذوقي به ؛ مصرف و انتخابسبک زندگي و هويت اجتماعي. 8328 .چاوشيان، حسن. 3

 .دانشگا  تهران .دانشكدۀ علوم اجتماعي .ادكتر ۀنام پايان .و تشابه اجتماعي در دورۀ مدرنيتۀ اخير

 .ني: تهران. ترجمۀ هوشنگ نايبي. شناسي استدلال آماري در جامعه. 8322. شوسلر و ديگران. ۲

 .صبح صادق: قم. مصرف و سبک زندگي. 8328. فاضلي، محمد. 2

 .ني: تهران. شدن، فرهنگ و هويت جهاني. 8328. محمدي، احمد گل. 2

 .ني: تهران. ترجمۀ ناصر موفقيان .تجدد و تشخص. 8312. گيدنز، آنتوني. 1

 .ني: تهران. ترجمۀ فرهنگ ارشاد. نظريۀ طبقۀ مرفه. 8323. وبلن، تورستين. 2

 .پور ترجمۀ شهريار وقفي .هاي قديم و جديد هاي قديم و جديد، قوميت هويت. 8323. هال، استوارت. 0

 .8۲ ارغنون

 كتابنامه لاتین 
10. Anderson, W. Thomas Jr. and Linda L. Golden. 1984. Lifestyle and Psychographics; a 

Critical Review and Recommendation. in NA - Advances in Consumer Research Vol. 11, eds. 

Thomas C. Kinnear, Provo, UT: Association for Consumer Research: 405-411. 

11. Edgell, s.. 1993. Class. Routledge. NewYork. 

12. Jarvie, Grant & Maguire, Joseph A. 1994. Sport and Leisure in Social Life. Routledge. 

London & NewYork. 

13. Roberts, K. 1978. Contemporary Society and the Growth of Leisure. London: Longman. 

14. Roberts, K. 1999. Leisure in Contemporary Society. Waallingford. Oxon: CABI Publishing. 

15. Rojek, C. 2000. Leisure and Culture. Basingstoke. Hants. Macmillan. 

 

 




